= Cesky rozhlas

SPOLUPRACE S PROJEKTEM
HRDINA.CZ




POPIS PROJEKTU

| dnes existuje spousta pfileZitosti pro hrdinstvi, pfi€emz je nezbytné, aby lidé pfed sebou vabec néjaké vzory
méli. Cilem projektu je ukazat, Ze navzdory oblibenému eskému relativizovani existovali a existuji kolem nas
hrdinové, na néz muzeme byt hrdi. A mozna kousek hrdinstvi dokazeme najit i sami v sobé nebo u svych
nejblizSich.

Hledani odpovédi na otazky

Jaky je €esky hrdina. Kdo je to? Jaky byl v historii a jaky je dnes?

Pro¢ se Cesi tak radi identifikuji s postavou Josefa Svejka nebo Jary Cimrmana?
Pro€ tak rychle zapominame na své hrdiny?

Netrpi Cesi komplexem vi&i svym hrdintim?

Kde je hranice mezi hrdinstvim a zbabélosti i kolaboraci?

HRDINA.CZ je ,,umbrella brand“ pro nékolik projekti Ceského rozhlasu:

70 pribéhu z protektoratu

Oslavy 70. vyroCi konce 2. svétové valky (off-air)
FAZE 2 — Jan Hus Série reportazi o Janu Husovi

Hrdinové s otaznikem

Hrdinové kolem nas

FAZE 4 — vyvrcholeni Koncert pro hrdiny 11. listopadu

Web Hrdina.cz
CELOU DOBU Hrdinsky rok na Vitavé

FAZE 1 — konec valky

FAZE 3 — Hrdinové, minuli a pfitomni

§ CGSKV' rozhlas Odbor obchodu a marketingu CRo 30.3.2015



NABIZIME VAM

Partnerim nabizime:

* Propojeni s celoroé¢nim a intenzivhé medializovanym projektem Hrdina.cz

* Moznost propojeni viastnich CSR aktivit s projektem ,,Hrdinové kolem nas*

* Moznost sponzoringu novych poradua a v rozhlase nového formatu ,,dokudrama“ za atraktivnich podminek
* Prezentace partnera projektu na specializovaném webu Hrdina.cz

+ Moznost prezentace partneru off line akci na misté, v ramci medializace (tisk, outdoor, rozhlasové vysilani)

* VIP vstupenky na vybrané akce

§ Ceskﬁ rozhlas Odbor obchodu a marketingu CRo 30.3.2015



AKCE KE KTERYM SE MUZETE PRIPOJIT

Oslavy osvobozeni na za¢atku kvétna — 70. vyro€i konce 2. svétové valky

3. kvétna — koncert Ceského rozhlasu v ramci Slavnosti svobody na plzefiském namésti Republiky — Big Band
CRo, Dismanuv détsky pévecky sbor, Epoque Quartet, BSP, Party Radia Wave

Vyse plnéni: 200 000 K¢é

Partnerovi ve vysi plnéni nabizime:

* Sponzoring programu projektu (upoutavka na koncert v propojeni se sponzorskym vzkazem partnera)
napfrié¢ stanicemi CRo v hodnoté 200 000 Ké&

* Podékovani partnerovi v ramci koncertu

* Uvedeni loga partnera na tiskovinach a dalSich propagac¢nich materialech k akci

* Uvedeni loga partnera s aktivnim prolinkem na specializovaném webu Hrdina.cz

* VIP vstupenky na akci

E Cesk{r rozhlas Odbor obchodu a marketingu CRo 30.3.2015

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH pro 30 sec. reklamni spoty a jsou platné od 1. 1.2015.
Soudasti ceniku jsou Obchodni podminky Ceského rozhlasu.



AKCE KE KTERYM SE MUZETE PRIPOJIT

Oslavy osvobozeni na za€atku kvétna — 70. vyro€i konce 2. svétové valky

5. kvétna — videomapping na Staroméstském namésti v Praze s pfipomenutim valecnych udalosti (v€etné pozaru
a rekonstrukce Staroméstské radnice) spoleéné s hudebnim doprovodem Big Bandu Ceského rozhlasu. Akce
navazuje na Den otevienych dvefi, Pietni akt a slavnostni odhaleni desky se zapomenutymi hrdiny bojd o rozhlas
(téch, ktefi chybi na stavajicich deskach)

Vyse plnéni: 500 000 K¢é

Partnerovi ve vysi plnéni nabizime:

* Sponzoring programu projektu (upoutavka na koncert v propojeni se sponzorskym vzkazem partnera)
napftié¢ stanicemi CRo v hodnoté 500 000 K&

+ Podékovani partnerovi v ramci akce

* Promitnuti loga v ramci videomappingu

* Uvedeni loga partnera na tiskovinach a dalSich propagac¢nich materialech k akci

* Uvedeni loga partnera s aktivnim prolinkem na specializovaném webu Hrdina.cz

+ VIP vstupenky na doprovodny program pro partnery CRo

E Cesk{r rozhlas Odbor obchodu a marketingu CRo 30.3.2015

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH pro 30 sec. reklamni spoty a jsou platné od 1. 1.2015.
Soudasti ceniku jsou Obchodni podminky Ceského rozhlasu.



AKCE KE KTERYM SE MUZETE PRIPOJIT

Koncert pro hrdiny

Na den valeénych veteranti 11. 11. 2015 koncert Ceského rozhlasu na po&est hrdinG. Pfichazi v ivahu memorial,
sbirka, odhaleni pamétni desky, pojmenovani ulice apod...

Vyse plnéni: 100 000 K¢é

Partnerovi ve vysi plnéni nabizime:

* Sponzoring programu projektu (upoutavka na koncert v propojeni se sponzorskym vzkazem partnera)
napfi¢ stanicemi CRo v hodnoté 100 000 K¢

* Podékovani partnerovi v ramci koncertu

* Uvedeni loga partnera na tiskovinach a dalSich propagac¢nich materialech k akci

* Uvedeni loga partnera s aktivnim prolinkem na specializovaném webu Hrdina.cz

* VIP vstupenky na akci

§ Cesk{r rozhlas Odbor obchodu a marketingu CRo 30.3.2015

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH pro 30 sec. reklamni spoty a jsou platné od 1. 1.2015.
Soudasti ceniku jsou Obchodni podminky Ceského rozhlasu.



PODPORA PROJEKTU

« Upoutavky na jednotlivé akce v ramci vysilani vybranych stanic Ceského rozhlasu
* Outdoorova kampan na podporu vybranych akci
+ Kampan v tisku na podporu vybranych akci

*+  Web Hrdina.cz

Web bude zastfeSovat vdechny zminéné projekty a bude se v prubéhu roku proménovat podle toho, ve které fazi
projektu se pravé budeme nachazet. Kromé materialt z vysilani bude pfinaset dopliujici pohledy, informace, uhly
pohledu, interaktivni prvky. To se tyka zejména projektu Hrdinové s otaznikem.

Navstévniky webu navic chceme motivovat k ucasti ve velké narodni anketé:
Pro co anebo pro koho byste polozili dnes zivot?

Polozili byste zivot za svou vlast?

Kdo je pro vas nejvétsi narodni hrdina?

Zije ve vasem okoli n&jaky hrdina? Popiste jeho pfib&h?

Vysledky této ankety vyuzijeme redakcné s pfipadnymi pfesahy do jinych médii, Koncertu pro hrdiny. Zaroven
poslouzi jako zajimava korelace s vysledky obdobné ankety EBU z loriského roku.

§ Cesk{r rozhlas Odbor obchodu a marketingu CRo 30.3.2015

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH pro 30 sec. reklamni spoty a jsou platné od 1. 1.2015.
Soudasti ceniku jsou Obchodni podminky Ceského rozhlasu.



PORADY VYSILANE V RAMCI PROJEKTU

70 pribéht z protektoratu

Vysila: Radiozurnal, Dvojka a regionalni stanice

Termin: 1. dubna az 5. kvétna, 35 dni, frekvence 2x denné

Popis poradu: Osudy lidi i mist, udalosti — mapujeme pfibéhy nejen hrdinl, sabotéru i zradcu, ale rovnéz pfipominame
zapomenuta ¢i méné znama mista a udalosti.

Forma pfispévku: variabilni, od reportazi, montazi, rozhovori s pamétniky az po fejeton

Cena za sponzorsky vzkaz:
Radiozurnal: 3 000 K&
Dvojka CRo: 2 000 K&

Regionalni stanice: bali¢ek sponzorskych vzkazu pro vSech 11 stanic: 3 380 K&

Pfri zadani kampané na vSech stanicich zvyhodnéna cena za sponzoring (Radiozurnal+Dvojka+regiony): 7 123 Ké

= Ceskﬁ rozhlas Odbor obchodu a marketingu CRo 30.3.2015 8

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH pro 30 sec. reklamni spoty a jsou platné od 1. 1.2015.
Soucasti ceniku jsou Obchodni podminky Ceského rozhlasu.



PORADY VYSILANE V RAMCI PROJEKTU

Mistr Jan Hus aneb Jan Hus ne tak mrtvy, jak se na prvni pohled zdalo

Vysila: Dvojka a Vitava
Termin: druha polovina ¢ervna
Popis poradu: Série kratkych ,reportazi“, resp. dokudramat inspirovanych zajimavymi momenty husovské historie

Forma prispévku: variabilni, od reportazi, montazi, rozhovor s pamétniky az po fejeton

Cena za sponzorsky vzkaz:
Dvojka: 2 000 K¢
Vitava: 1 000 K&

Zvyhodnény balic¢ek v pripadé zakoupeni sponzoringu na obou stanicich: 2 550 K¢ za oba vzkazy

= Ceskﬁ rozhlas Odbor obchodu a marketingu CRo 30.3.2015 9

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH pro 30 sec. reklamni spoty a jsou platné od 1. 1.2015.
Soudasti ceniku jsou Obchodni podminky Ceského rozhlasu.



PORADY VYSILANE V RAMCI PROJEKTU

Hrdinové s otaznikem

Vysila: Radiozurnal a Vitava
Termin: 1. zafi — 8. listopadu (36. — 45. tyden), celkem 10 tydnu, ve vysilani hlavné o vikendech

Popis poradu: dokudrama - Portréty 10 nejednoznacné hodnocenych osobnosti 20. stoleti, které zosobnuji typicka

dilemata ¢eského 20. stoleti.

Cena za sponzorsky vzkaz:
Radiozurnal: 3000 K&
Vitava: 1000 K&

Zvyhodnény balic¢ek v pripadé zakoupeni sponzoringu na obou stanicich: 3 400 K¢

= Ceskﬁ rozhlas Odbor obchodu a marketingu CRo 30.3.2015 10

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH pro 30 sec. reklamni spoty a jsou platné od 1. 1.2015.
Soudasti ceniku jsou Obchodni podminky Ceského rozhlasu.



PORADY VYSILANE V RAMCI PROJEKTU

Hrdinové kolem nas (Obycejni hrdinové)

Vysila: Radiozurnal, Dvojka, Radio Wave, regionalni stanice
Termin: 4-5 tydnu (20 az 30 pfibéhu) pred 11. listopadem 2015
Popis poradu: dokudrama - Série reportazi o lidech, jejichz Zivotni osud v sobé nese znaky odvahy, state¢nosti,

hrdinstvi. Nejde o jednorazové hrdinské skutky v meznich situacich, ale o hrdinstvi vSedniho dne.
Priklady: Dobrovolni oSetfovatelé, PéCe o postizené dité, PéCe o nemocné Ci prestarlé rodice, Prace s nasazenim
zivota (hasici, vojaci), Péstouni, Lidé, ktefi zachranuji pamatky (pfirodu), Coming-out — pfiznani k homosexualité

Darci organu (kostni dfené apod.), Freegani (dumpster diving) — antikonzumni zpUsob Zivota

Cena za sponzorsky vzkaz:
Radiozurnal: 3000 K¢
Dvojka: 2 000 K¢
Radio Wave: 500 K&

Regionalni stanice: bali¢ek sponzorskych vzkazu pro vSech 11 stanic: 3 380 K&

Zvyhodnény balic¢ek v pripadé zakoupeni sponzoringu na vSech stanicich: 7 548 K¢

§ Ceskﬁ rozhlas Odbor obchodu a marketingu CRo 30.3.2015

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH pro 30 sec. reklamni spoty a jsou platné od 1. 1.2015.
Soudasti ceniku jsou Obchodni podminky Ceského rozhlasu.
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= Radiozurnal

Cesky rozhlas

65,8 % muzi

61,6 % SS nebo VS vzdélani lidé

39,5 % nejvyssi tfidy socioekonomické klasifikace A + B (narodni)

78,5 % intenzivni uzivatel internetu

81,4% platebni/kreditni karta

78,7% autoradio

Radiozurnal nabizi rychlé, kvalitni a komplexni
informace o dulezitych udalostech doma i v zahraniéi.

Typickym posluchacem RadiozZurnalu je muz, ktery absolvoval
stfedni nebo vysokou $kolu a je zaméstnan ve vedouci funkci.
Vyuziva nové technologie, rad cestuje a rekreacné sportuje.

Ve volném case se vénuje rodiné a pratelim. Radiozurnal
posloucha predevsim kvuli zpravodajstvi a publicistice,
vedle informaci si rad poslechne provéreny hit.

Radiozurnal - kazdy den s Vami.

Zdroj dat: Radio Projekt, realizace pro SKMO — Median a STEM/MARK, tidaje za obdobl
1.10.2013 - 31.3.2014, cllova skupina — poslech véera, MML - TGI, Median, 2.pol.2013

...%7‘/ l(,<q/'4/ eo S

www.rozhlas.cz/reklama



= Dvojka

Cesky rozhlas

Cesky rozhlas

54,2 % zena

68 % hospodyné

63,8 % hlava domacnosti
61,5 % intenzivni uzivatel internetu

71,1 % vlastni pocita¢ v domacnosti

Dvojka Ceského rozhlasu tvofi se svymi posluchadi jednu velkou rodinu.

Typickou posluchackou Dvojky je Zena s vysokoskolskym nebo
stfedoskolskym vzdélanim. Je aktivni uzivatelkou internetu s vlastni
e-mailovou adresou. Rada ¢te knihy nebo ¢asopisy a sleduje televizi,
takeé ji zajima aktualni spolecenské déni.

Ve volném Case se vénuje domacnosti, rodiné a nejbliz§im pratelam.
Dvojku posloucha predevsim kvili pofadim o zivotnim stylu, zpravam
z domova a pfijemné hudbé, ale vyhledava také zajimavosti ze svéta

i zdomova.

Dvojka - na viné pohody.

Zdroj dat: Radio Projekt, realizace pro SKMO — Median a STEM/MARK, tdaje za obdobl
1.10.2013 - 31.3.2014, cllova skupina — poslech v¢era, MML - TGI, Median, 2.pol.2013

...ég/etﬂ‘/ a,cq/vé/ ev Sy

www.rozhlas.cz/reklama



= Vitava
Cesky rozhlas

Cesky rozhlas

63,7 % muz

79,7 % VS nebo SS vzdélani lidé

52.5% nejvyssi tfidy socioekonomicke klasifikace A + B

41,4 % obyvatelé velkych mést (100 tis. a vice)

66,2 % hlava domacnosti

74,3 % kazdodenni uzivatel internetu

Vlitava hraje klasickou a jazzovou hudbu, vysila dokumenty, rozhlasové hry
a dalsi literarni Gtvary. Informuje o vSem podstatném, co se v kultufe déje.

Typickym posluchacem Vltavy je nejcastéji vysokoskolsky vzdélany muz,
ktery je aktivnim uZivatelem internetu a patfi do vyssi socioekonomické
tridy. Zajima se o kulturu, klasickou i jazzovou hudbu, literaturu, divadlo,
architekturu a dal$i humanitni obory.

Vltava - biograf pro Vase usi.

Zdroj dat: Radio Projekt, realizace pro SKMO - Median a STEM/MARK, tidaje za obdobl
1.10.2013 - 31.3.2014, cllova skupina — poslech véera, MML - TGI, Median, 2.pol.2013

www.rozhlas.cz/reklama
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PROFIL REGIONALNICH STANIC CRo

Typicky posluchaé regionalnich stanic CRo

* Regionalni program akcentuje regionalni informace (v€etné& servisnich, jako jsou pocasi
= Region nebo doprava), spotfebitelska témata (poradny orientované na béZné kaZdodenni
Cesky rozhlas problémy a nabidka pomoci pfi jejich feSeni), zabavné Zanry a pisni¢ky na prani. Velky
diraz klade na interaktivitu, pfimy kontakt s posluchaci. Hudebni program tvofi prfevazné
Ceska hudba v Zzanrech pop, pop-country, country a folk, navic citlivé obohacena o urcita
krajova specifika. Regionalni stanice jsou zarovefi jedinym programovym okruhem
Ceského rozhlasu, ktery svym poslucha&im nabizi folklérni a lidovou hudbu a dechovku.

» Typickou posluchackou je Zzena, ktera travi svij volny €as vétSinou s rodinou a nejblizSimi
prateli. Zajima se o pfirodu, zdravi a vztahy mezi lidmi, kutilstvi, vafeni, vénuje se
vnoucatum. Mezi jeji zaliby patfi sledovani televize, poslech rozhlasu a Cetba.

— 53 % zena

— 64,5 % hospodyné

— 66,8 % obyvatelka venkovskych obci a men8ich mést do 19 tis.
— 76,4 % pfistup k internetu

+ Cesky rozhlas Brno (Jihomoravsky a Zlinsky kraj)
+ Cesky rozhlas Ceské Budéjovice

+ Cesky rozhlas Hradec Kralové

+ Cesky rozhlas Olomouc

+ Cesky rozhlas Ostrava

+ Cesky rozhlas Pardubice

+ Cesky rozhlas Plzen (Plzefisky a Karlovarsky kraj)
+ Cesky rozhlas Regina

+ Cesky rozhlas Region, stredni Cechy

« Cesky rozhlas Region, Vysoéina

+ Cesky rozhlas Sever (Ustecky a Liberecky kraj)

= Cesky' rozhlas Odbor obchodu a marketingu CRo 15

Data: Radio Projekt, SKMO-STEM/MARK a Median, 1. 7. az 17. 12. 2013; cilova skupina — poslouchal véera; MML — TGI, Median, 1.7.2013 — 17.12.2013



RADIO WAVE - déelame viny

+ Radio Wave je stanice pro mladé smyslejici posluchace. Podnécuje k cesté od
= Radio Wave stereotypu stfedniho proudu. Objevuje novou hudbu a zajima se o aktualni kulturni
Coke v e i spolecenské déni.

+ Typickym posluchacem muz, ktery vyuziva komunikacni nastroje internetu, sleduje
zde zpravodaijstvi, posloucha radio a navstévuje socialni sité. Jedna se o aktivniho,
svobodomysiného c¢lovéka s vlastnim nazorem, ktery je zvidavy a otevien
novinkam.

+ Tato stanice vysila jen digitalné (v systémech DVB-T, DVB-S, DVB-C, na digitalnich
radiich DAB+ a na internetu, v mobilni aplikaci iRadio).

- 67% muzi

—71,9% veékova kategorie 20-39 let

—59,8% obyvatelé velkych mést (do 99 tis. a 100 tis. +)
—93,4% ma pfistup k internetu

— 86% intenzivni uzivatelé internetu (denné nebo témeér denné)

= Cesky' rozhlas Odbor obchodu a marketingu CRo 16

Data: Radio Projekt, SKMO-STEM/MARK a Median, Radio Projekt, 1.10.2013 — 31.3.2014, cilova skupina — tydenni dosah ( poslech v uplynulych sedmi dnech) — 21 tis. posluchact
Data 2014: agentura ppm factum




£ Radio Wave Z Radiozurnal
Cosky rozhlas

Cesky rozhlas

Dékujeme za pozornost.
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