Manual vizualniho stylu Regionalni stanice | Cesky rozhlas




O manualu

Graficky manual k zakladnimu logotypu regionalnich
stanic je zavazny predpis pro tvorbu, vyrobu a uzivani
uvedenych prvkd a prostredkd.

Zakladnimi prvky jednotného vizualniho stylu jsou
symbol a logotyp. Prostfedky jednotného vizualniho
stylu jsou pismo, barva a zpusob jejich uziti.
Jednotné a spravné dodrzovani téchto pravidel
spoluvytvari image regionalnich stanic a tim posiluje
vnimani hodnot a funkci, které reprezentuje.
Vsichni, kdo se podileji na aplikaci prostfedk
jednotného vizualniho stylu, smi pracovat pouze

v souladu s pravidly obsazenymi v manudlu.

Pri vytvareni dokument( nebo aplikaci jednotného
vizudlniho stylu, které tento manual pfimo neupravuje,
dodrzujte pravidla popsana v kapitolach o pouziti
logotypu a typografii, inspirujte se jiz hotovymi
predlohami podobného ucelu, fidte se obecnymi
typografickymi pravidly a dobrym vkusem.
Vyobrazené predlohy jsou k dispozici ve formatu

PDF, pfipadné jako zdrojové dokumenty v pfislusnych
editovatelnych formatech.

Zakézana uziti prostfedkud jednotného vizualniho
stylu, ktera jsou v manualu zobrazena, nevyCerpavaji
vSechny zplsoby zakazanych uZiti. Proto jsou obecné
také zakazana takova graficka zpracovani a pouziti
aplikaci, kterd odporuji pravidlim a metodam
typografie nebo narusuji estetické vnimani.
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Logotyp

1.1  Prehled regionalnich znacek

Pravidla uvedena v tomto manuélu se vztahuji ke

- _—
v8em vyobrazenym znackam. = = .

== Brno == Pardubice
Cesky rozhlas Cesky rozhlas

_— _—

- ; _— .

== Ceske == Plzen
BUdéjOVice Cesky rozhlas
Cesky rozhlas

— —

== Hradec Kraloveé == Region
Cesky rozhlas Cesky rozhlas

— —

== Ostrava == Regina
Cesky rozhlas Cesky rozhlas

- -

— —

== Olomouc = Sever
Cesky rozhlas Cesky rozhlas
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1.2

Logotyp

Zakladni verze

Zakladni verze logotypu regiondlnich stanic
se pouziva ve vSech pfipadech s vyjimkou
extrémnich formata.

A Zakladni barevné provedeni

B Inverzni provedeni — zakladni barva
v podkladu

C Inverzni provedeni — ¢erna barva v podkladu

Logotyp se mize jako celek libovolné zvétSovat
nebo zmensovat, za predpokladu dodrzeni
minimalni velikosti stanovené timto manualem
(viz kapitola 2.5).

Pfi zvétSovani a zmensovani je nutné zachovat
dané poméry velikosti logotypu. Jakakoliv
deformace logotypu (napf. jeho zuzeni nebo
rozsifeni) je zakazana.

== Region

Cesky rozhlas

== Region

Cesky rozhlas

== Region

Cesky rozhlas




1.3

Logotyp

Zakladni verze dvojradkova

Zakladni verze logotypu regiondlnich stanic
se pouziva ve vSech pfipadech s vyjimkou
extrémnich formata.

A Zakladni barevné provedeni

B Inverzni provedeni — zakladni barva
v podkladu

C Inverzni provedeni — ¢erna barva v podkladu

Logotyp se mize jako celek libovolné zvétSovat
nebo zmensovat, za predpokladu dodrzeni
minimalni velikosti stanovené timto manualem
(viz kapitola 2.5).

Pfi zvétSovani a zmensovani je nutné zachovat
dané poméry velikosti logotypu. Jakakoliv
deformace logotypu (napf. jeho zuzeni nebo
rozsifeni) je zakazana.

= Ceskeé
Budejovice

Cesky rozhlas

= Ceskeé
Budejovice

Cesky rozhlas

= Ceské
Budejovice

Cesky rozhlas




1.4

Logotyp

Horizontalni verze

Horizontalni verzi pouzivame u extrémné
Sirokého formatu. Napfiklad: internetovy banner,
zahlavi na webu, aplikace na tuzky, venkovni
aplikace (mantinely, zabradli apod.).

A Zakladni barevné provedeni

B Inverzni provedeni — zakladni barva
v podkladu

C Inverzni provedeni — ¢erna barva v podkladu

Logotyp se muze jako celek libovolné zvétSovat
nebo zmenSovat, za predpokladu dodrzeni
minimalni velikosti stanovené timto manualem
(viz kapitola 2.5).

PFi zvétSovani a zmensovani je nutné zachovat
dané poméry velikosti logotypu. Jakakoliv
deformace logotypu (napf. jeho zuzeni

nebo rozsiteni) je zakazana.

= Region

Cesky rozhlas

= Region

Cesky rozhlas

= Region

Cesky rozhlas




1.5

Logotyp

Horizontalni verze

Horizontalni verzi pouzivame u extrémné
Sirokého formatu. Napfiklad: internetovy banner,
zahlavi na webu, aplikace na tuzky, venkovni
aplikace (mantinely, zabradli apod.).

A Zakladni barevné provedeni

B Inverzni provedeni — zakladni barva
v podkladu

C Inverzni provedeni — ¢erna barva v podkladu

Logotyp se muze jako celek libovolné zvétSovat
nebo zmenSovat, za predpokladu dodrzeni
minimalni velikosti stanovené timto manualem
(viz kapitola 2.5).

PFi zvétSovani a zmensovani je nutné zachovat
dané poméry velikosti logotypu. Jakakoliv
deformace logotypu (napf. jeho zuzeni

nebo rozsiteni) je zakazana.

R w

= Ceske Budéjovice

Cesky rozhlas

= Ceské Budéjovice

Cesky rozhlas

= Ceské Budéjovice

Cesky rozhlas




1.6

Logotyp

Vertikalni verze

Vertikalni verzi pouzivame v pfipadé extrémné
uzkého formatu. Napfriklad: internetovy banner,
vertikalni reklamni aplikace (vlajky, sloupky
apod.).

A Zakladni barevné provedeni

B Inverzni provedeni — zakladni barva
v podkladu

C Inverzni provedeni — ¢erna barva v podkladu

Logotyp se muze jako celek libovolné zvétSovat
nebo zmenSovat, za predpokladu dodrzeni
minimalni velikosti stanovené timto manualem
(viz kapitola 2.5).

PFi zvétSovani a zmensovani je nutné zachovat
dané poméry velikosti logotypu. Jakakoliv
deformace logotypu (napf. jeho zuzeni

nebo rozsiteni) je zakazana.

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas




1.7

Logotyp

Vertikalni verze dvojradkova

Vertikalni verzi pouzivame v pfipadé extrémné
uzkého formatu. Napfriklad: internetovy banner,
vertikalni reklamni aplikace (vlajky, sloupky
apod.).

A Zakladni barevné provedeni

B Inverzni provedeni — zakladni barva
v podkladu

C Inverzni provedeni — ¢erna barva v podkladu

Logotyp se muze jako celek libovolné zvétSovat
nebo zmenSovat, za predpokladu dodrzeni
minimalni velikosti stanovené timto manualem
(viz kapitola 2.5).

PFi zvétSovani a zmensovani je nutné zachovat
dané poméry velikosti logotypu. Jakakoliv
deformace logotypu (napf. jeho zuzeni

nebo rozsiteni) je zakazana.

(@7
AU,
3
-

Budéjovice

Cesky rozhlas

Budéjovice

Cesky rozhlas

Budéjovice

Cesky rozhlas




1.8

Logotyp

Symbol

Symbol je zékladnim prvkem jednotného
vizualniho stylu. Je tvofen ¢tyfmi horizontalnimi
pruhy ve tvaru verzalkového R. Jednoduché
geometrické provedeni ve spojeni s typickou
barevnosti tvofi zakladni vizualni prvek.

A Zakladni barevné provedeni

B Inverzni provedeni — zakladni barva
v podkladu

C Inverzni provedeni — ¢erna barva v podkladu

Symbol se muze libovolné zvétsSovat
nebo zmenS$ovat, za predpokladu
dodrzeni minimalni velikosti stanovené
timto manualem (viz kapitola 2.5).

P¥i zvétSovani a zmenSovani je nutné zachovat
dané poméry velikosti symbolu. Jakakoliv
deformace symbolu (napf. jeho ztzeni

nebo rozsifeni) je zakazana.




Logotyp

1.9 Systém uziti verzi logotypu

A Zakladni verze se pouziva ve v§ech pfipadech
s vyjimkou extrémnich format.

B Horizontélni verzi pouzivame u extrémné =
Sirokého formatu. Napftiklad: internetovy _ eg I O n
banner, zahlavi na webu, zapati dokumentu,

aplikace na tuzky, venkovni aplikace éesky rozhlas

(mantinely, zabradli apod.).

C Vertikalni verzi pouzivame v pfipadé
extrémné Uzkého formatu. Napfiklad:
internetovy banner, vertikalni reklamni
aplikace (vlajky, sloupky apod.).

D Symbol pouzivame v pfipadé dominantniho u
vyznéni jako &isty graficky prvek bez Reg Io n
doplhujiciho textu. Tato forma se uplatfiuje = .,
jak v tisténych a digitalnich médiich, tak Cesky rozhlas
i v trojrozmérném provedeni (napf. jako
symbol na budovu).

Pfi zvétSovani a zmensSovani je nutné zachovat
dané poméry velikosti logotypu i symbolu.
Jakakoliv deformace logotypu &i symbolu
(napf. jeho zUzeni nebo rozsifeni) je zakazana.

o
Q
o
5

Cesky rozhlas
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1.10

Logotyp

Konstrukce symbolu

Schéma ukazuje vzajemné poméry jednotlivych
prvkd symbolu a jejich velikosti. Zobrazeni
konstrukce slouzi pouze pro orientaci, symbol
existuje v datové podobé a neni tfeba jej

znovu kreslit.

Vyska pruhu A je nasledné pouzivana v metodice
pro stanoveni ochranné zény logotypu a symbolu
nebo v definici trojrozmérného zobrazeni.

Pfi zvétSovani a zmensovani je nutné zachovat
dané poméry velikosti symbolu. Jakakoliv
deformace symbolu (napf. jeho ztzeni

nebo rozsiteni) je zakazana.

Graficky manual k logotypu regionalnich stanic — 2013
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Logotyp

Barevné varianty

Logotyp regionalnich stanic je v zakladni
barevnosti zeleny, pfipadné Ize pouzit jeho
variantu v barvé cerné.

Presné definice barev jak pro digitalni, tak
i pro tiskova média jsou uvedeny v kapitole
3. Barevnost logotypu.

Jakakoliv zména barevnosti je zakazana.

== Region

Cesky rozhlas

zelena / Pantone® 3268

== Region

Cesky rozhlas

c¢erna / Pantone® Black




Logotyp

Logotyp v materialu

Reseni predstavuje specialni plastickou variantu
logotypu aplikovaného na rizné typy materiald
(kov, dfevo, textil apod.) a vyrobeného riiznymi
technologiemi (razbou, gravirovanim, vysivanim
apod.).

Logotyp mUze byt preveden do materialu rdznymi
zplsoby v zavislosti na pouzité technologii:

A Samostatny objekt — logotyp je vyvySen nad
rovinu nosného média. VySka logotypu je
v tomto pripadé definovana jako ' velikosti
pruhu v symbolu R.

B Negativni reliéf — logotyp je zahlouben pod
rovinu plochy. Hloubka logotypu je v tomto
pfipadé definovana jako " velikosti pruhu
v symbolu R.

Obecné je nutné dodrzet zakladni parametry tak,
aby logotyp nebyl deformovan a byla zachovana
jeho dobra ¢Citelnost.

Graficky manual k logotypu regionalnich stanic — 2013
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1.13

Logotyp

Symbol v materialu

Reseni predstavuje specialni plastickou variantu
symbolu aplikovaného na rizné typy materialt
(kov, dfevo, textil apod.) a vyrobeného riiznymi
technologiemi (razbou, gravirovanim, vysivanim
apod.).

Symbol miiZze byt preveden do materialu rGznymi
zplsoby v zavislosti na pouzité technologii:

A Samostatny objekt — symbol je vyvySen nad
rovinu nosného média. Vyska symbolu je
v tomto pripadé definovana jako - velikosti
pruhu v symbolu R.

B Negativni reliéf — symbol je zahlouben pod
rovinu plochy. Hloubka symbolu je v tomto
pfipadé definovana jako "2 velikosti pruhu
v symbolu R.

Obecné je nutné dodrzet zakladni parametry tak,
aby symbol nebyl deformovan a byla zachovana
jeho dobra ¢Citelnost.

Graficky manual k logotypu regionalnich stanic — 2013
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Principy uziti logotypu

Principy uziti logotypu
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21

Principy uziti logotypu

Ochranna zéna zakladni verze

Ochranna zéna zakladni verze logotypu je
definovana vyskou tfi horizontalnich pruht

v symbolu R.

Smyslem ochranné zény je zajistit dostatecny
odstup logotypu od vSech ostatnich grafickych
prvku, které by mohly jeho jedine¢nost opticky
narusit.

Ochranna zéna také slouzi k nastaveni
minimalniho odsazeni logotypu od okraje listu,
tabule ¢i jiné plochy, na kterou je aplikovan.

Obecna pravidla aplikovani logotypu na
barevném, ¢ernobilém pozadi nebo na fotografii
jsou popsana v kapitolach 2.7-2.9.

Region

-

Bily ¢i Sedivy obdélnik v podkladu ochranné zony
vSak v Zadném pripadé neni soucasti logotypu.

Cesky rozhlas



2.2

Principy uziti logotypu

Ochranna zéna horizontalni verze

Ochranna zdéna horizontalni verze logotypu

je definovana vyskou tfi horizontalnich pruhd

v symbolu R.

Smyslem ochranné zény je zajistit dostatecny
odstup logotypu od vSech ostatnich grafickych
prvku, které by mohly jeho jedine¢nost opticky
narusit.

Ochranna zéna také slouzi k nastaveni
minimalniho odsazeni logotypu od okraje listu,
tabule ¢i jiné plochy, na kterou je aplikovan.

Obecna pravidla aplikovani logotypu na
barevném, ¢ernobilém pozadi nebo na fotografii
jsou popsana v kapitolach 2.7-2.9.

Region

-

Bily ¢i Sedivy obdélnik v podkladu ochranné zony
vSak v Zadném pripadé neni soucasti logotypu.

Cesky rozhlas|



23

Principy uziti logotypu

Ochranna zona vertikalni verze

Ochranna zdna vertikalni verze logotypu je
definovana vyskou dvou horizontalnich pruht
v symbolu R.

Smyslem ochranné zény je zajistit dostatecny
odstup logotypu od vSech ostatnich grafickych
prvku, které by mohly jeho jedine¢nost opticky
narusit.

Ochranna zéna také slouzi k nastaveni
minimalniho odsazeni logotypu od okraje listu,
tabule ¢i jiné plochy, na kterou je aplikovan.

Obecna pravidla aplikovani logotypu na
barevném, ¢ernobilém pozadi nebo na fotografii
jsou popsana v kapitolach 2.7-2.9.

Bily ¢i Sedivy obdélnik v podkladu ochranné zony
vSak v Zadném pripadé neni soucasti logotypu.

Graficky manual k logotypu regionalnich stanic — 2013
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24

Principy uziti logotypu

Ochranna zéna symbolu

Ochranna zdna je definovana vy§kou mezery
mezi horizontalnimi pruhy v symbolu R.
Smyslem ochranné zdny je zajistit dostatecny
odstup symbolu od v§ech ostatnich grafickych
prvkd, které by mohly jeho jedinec¢nost opticky
narusit.

Ochranna zéna také slouzi k nastaveni
minimalniho odsazeni symbolu od okraje listu,
tabule ¢i jiné plochy, na kterou je aplikovan.

Obecna pravidla aplikovani logotypu na
barevném, ¢ernobilém pozadi nebo na fotografii
jsou popsana v kapitolach 2.7-2.9.

Bily ¢i Sedivy obdélnik v podkladu ochranné zény
vSak v zadném pripadé neni soucasti symbolu.

Graficky manual k logotypu regionalnich stanic — 2013
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25

Principy uziti logotypu

Minimalni velikost logotyptli a symbolu

Zakladni 100% velikost, ze které pfi zmensovani
vychazime, je dana vyskou symbolu R.

U jednotlivych verzi logotypu je minimalni velikost
definovana takto:

minimalni velikost
(vyska symbolu R)

A Zékladni verze — 15 % = ) 15 %
= Reglon 3,75 mm
B Horizontalni verze — 20 %
C Vertikalni verze — 27 %
= 20 %
D Symbol — 15 % = Region
y ° Cesk)’/grozhlas 3 mm
Ve vyjimecénych pfipadech Ize pouzit i mensi —
velikost, nez je definovana minimaini velikost — 27 %
logotypu &i symbolu. Podminkou je, Ze bude aon 6,75 mm
zachovana jejich citelnost. Cesl rozhias
15 %

3,75 mm

100 %
(vyska symbolu R)

25 mm

15 mm

25 mm

25 mm



2.6

Principy uziti logotypu

Rozmeérové fady logotypl a symbolu

Rozmérova fada definuje doporuéené velikosti
jednotlivych verzi logotypl a symbolu pro bézné
pouzivané formaty. Zakladni 100% velikost,

ze které pfi zmen$ovani vychazime, je vyska
symbolu R v logotypu nebo samotny symbol.

Ve vyjimeénych pfipadech Ize pouzit i mensi
velikost, nez je definovana minimalni velikost
logotypu ¢i symbolu. Podminkou je, Ze bude
zachovana jejich Citelnost.

Cesky rozhlas

= Region

Cesky rozhlas

Cesky rozhlas

100 %
(vyska symbolu R)

25 mm

15 mm

25 mm

25 mm

A3

55 %

55 %

65%

75 %

A4

40 %

40 %

50 %

60 %

A5

35 %

35 %

45 %

55 %

DL

35 %

35 %

45 %

55 %

A6

25 %

30 %

40 %

45 %

minimalni
velikost

15 %

20 %

27 %

15 %



2.7

Principy uziti logotypu

Logotyp na jednobarevném pozadi

A Pokud nelze logotyp aplikovat v zakladni
barevné podobé, je povoleno umistovat
jeho inverzni (bilou) variantu na
libovolnych podkladovych plochach,
jejichz intenzita zarucuje jeho c&itelnost.

B Pokud aplikujeme logotyp na velmi
svétly barevny podklad, je tfeba pouzit
jeho zakladni tmavé modrou barevnou,
pfipadné ¢ernou verzi.

Stejna pravidla pouziti plati nejen u zakladni
verze logotypu, ale i u v§ech ostatnich verzi
v€etné samotného symbolu.

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas



2.8

Principy uziti logotypu

Logotyp na ¢ernobilém pozadi

A Inverzni (bilou) variantu logotypu Ize
pouzit na Sedych podkladovych plochach
v odstinech 40-100 % Cerné barvy.

B Zakladni (Cernou) variantu logotypu
Ize aplikovat na Sedych podkladovych
plochach v odstinech 0-30 % Cerné
barvy.

Stejna pravidla pouziti plati nejen u zakladni
verze logotypu, ale i u vSech ostatnich verzi
véetné samotného symbolu.

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas

Region

Cesky rozhlas



2.9

Principy uziti logotypu

Logotyp na fotografii

A Pokud aplikujeme logotyp v jeho zakladni
barevné podobé, musi byt barevna nebo
¢ernobila fotografie dostatec¢né svétla,
aby kontrast zarucil jeho Citelnost.

B V pfipadé, ze je barevna nebo Cernobila
fotografie velmi tmava, Ize pouzit inverzni
(bilou) variantu logotypu.

(o] Je-li podkladova fotografie nehomogenni,
je nutné zvolit jiny vyfez pro umisténi
logotypu.

D Také je mozné pouzit drobnych retusi

ve fotografii pro docileni dostate¢né
Citelnosti logotypu.

E Dal8i moznosti je uprava barevné
saturace fotografie tak, aby vynikla
Citelnost logotypu.

Zakladnim pravidlem zUstava: ucinit logotyp
pfirozenou soucasti obrazové kompozice tak,
aby nebyla naru$ena jeho citelnost.

Stejna pravidla pouziti plati nejen u zakladni
verze logotypu, ale i u vSech ostatnich verzi
v€etné samotného symbolu.

== REgion

Cesky rozhlas

== Region

Cesky rozhlas

+..m=m Region

Cesky rozhlas

4

== Region

Cesky rozhlas

esky rozhlas




2.10

Principy uziti logotypu

Logotyp s frekvenci

Tato verze logotypu s frekvenci se vyuziva
predevsim v prezentacnich a reklamnich
materialech.

Frekvence se k logotypu zarovnava opticky
nalevo ve stejné urovni s textem Region. Jeho
vyska je definovana pomérové vzhledem

k celému logotypu. Text frekvence je vysazen
pismem AG Book Medium.

Pro pouzivani logotypu s frekvenci plati

stejna pravidla, jaka definuji barevnost logotypu,
ochrannou zénu, zakazané verze i véechny
dalsi parametry.

Logotyp s frekvenci existuje i v datové podobé
a neni tfeba jej znovu kreslit.

Graficky manual k logotypu regionalnich stanic — 2013
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Principy uziti logotypu

Zakazané varianty

Veskeré povolené podoby logotypu jsou
jednoznaéné definovany v tomto manualu.
Logotyp ¢i samotny symbol neni dovoleno
jakkoli upravovat, premistovat nebo ménit
poméry jednotlivych prvki, pouZivat jiné pismo
nebo ménit barevnost.

Vyobrazeni na této strané ukazuji pouze nékteré
nespravné podoby a pouziti loga:

pozmeénéna barevnost
gradient

obrysy

stin

dvé barvy

rozsireni

zuzeni

barevna plocha
ramecek

nahrazena typografie

CTIOTMOOW>

X

Region

Cesky rozhlas

fin

Reglion
Ceelkf rozhiss

il

—_—

) ==SREGION

ESKYNOZIIAS

= Region

Cesky rozhlas

)s Region

Cesky rozhlas

)? (Begion

esky rozhlas

&

== Region

Cesky rozhlas

E Region

Cesky rozhlas

&= Region

Cesky rozhlas
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3.1

Barevnost

Prehled barev logotypt

Vizualni identita Ceského rozhlasu zahrnuje
mimo zékladni tmavé modrou barevnost
hlavniho logotypu i sekundarni barevnou $kalu
celoplosnych, specialnich a regiondlnich stanic.
VSechny tyto barvy jsou soucasti jednotného
vizualniho stylu Ceského rozhlasu a Ize je pouzit
v rdmci medialni komunikace.

Kazda z téchto stanic ma zpracovan svj vlastni
graficky manual, ktery obsahuje mimo presné
definice zakladnich barev i doplfikové barevné
Skaly.

Stanice a ostatni sub-brandy CRo, které nejsou
uvedeny v této tabulce, pouzivaji tmavé modrou
korporatni barvu.

Pantone CMYK RAL 3M sRGB HTML

Cesky rozhlas . 281 100 -80—-0—-60 5013 100-724 0—-15-55 000F37
Radiozurnal . 032 0—-90-80-0 3020 100-466 237 — 46 — 56 ED2E38
Dvojka . 2593 66—92—-0-0 4008 100-721 133 — 36 — 143  85248F
Vitava . 306 75-0-5-0 5012 100-123 0—184 —224 00B8EO

Plus . 158 0—-60—-100—-0 2011 100-717 222 -112-8 DE7008

Region . 3268 86—-0—-53-0 5021 100-718 0—171-150 00AB96
Radio Wave . 457 30—-30—-100—-0 1027 100-54 205—-162—-0 CDA200
Jazz . 633 98—-6—-10-29 5019 100-17 0—128 — 158 00809E

D-dur . 227 18—-100—-6—18 4004 100-723 171 —-3—-92 ABO35C
Zelena vina . 355 91—-0-100-0 6018 100-122 0—150—69 009645




3.2

Barevnost

Cesky rozhlas

Zakladni barvou logotypu Ceského rozhlasu

je tmavé modra.

Kromé zékladni tmavé modré jsou doporuceny
dvé doplrikové barvy ve stiednim a svétlém
odstinu.

A Gradient — pfi vytvareni prechodového
gradientu vychazime ze zakladni tmavé
modré, ktera tvofi stred mezi stfrednim
a svétlym odstinem.

Vytvoreny gradient Ize pouzivat nejen ve
100% sytosti, ale Ize zvolit i jeho svétlejsi
odstiny (80-20 %).

B Typografie — kombinovanim doplnikovych
barevnych odstinG a bilé ziskame dalsi

moznost dobfe strukturovat informaci v textu.

Tato barevnost se aplikuje na vS§echny znacky

a sub-brandy, které nejsou uvedeny v prehledové
tabulce, viz. kapitola 3.1. Napf. Radio Junior,
SOCR, Rada CRo atd. Tuto barevnost pouzivame
i pfi tvorbé novych znacek.

zakladni barva  Pantone CMYK RAL 3M sRGB HTML

Cesky rozhlas . 281 100 — 80 — 0 — 60 5013 100-724 0—-15-55 000F37
doplitkové barvy

Ceskj rozhlas . 100—-72-0—-0 0-88— 169

stfedni odstin

Cesky rozhlas . 65-25-0—0 81— 159 — 215

svétly odstin

Kontrastni doplnkove
texty v bilé barvé




Barevnost

3.3 Radiozurnal

Zakladni barvou logotypu stanice Radiozurndl
je Cervena.

Kromé zékladni ¢ervené jsou doporuceny dvé
doplnkové barvy v tmavém a svétlém odstinu.

A Gradient — pfi vytvareni pfechodového
gradientu vychazime ze zakladni ¢ervené,
ktera tvofi stfed mezi tmavym a svétlym
odstinem.

Vytvoreny gradient Ize pouzivat nejen ve
100% sytosti, ale Ize zvolit i jeho svétlejsi
odstiny (80-20 %).

B Typografie — kombinovanim doplfikovych
barevnych odstint a bilé ziskame dalsi

moznost dobfe strukturovat informaci v textu.

Graficky manual k logotypu regionalnich stanic — 2013

zakladni barva  Pantone

CMYK

RAL

3M sRGB HTML

Radiozurnal . 032

doplrikové barvy

0—-90-80-0

3020

100-466 237 — 46 — 56 ED2E38

Radiozurnal
tmavy odstin

Radiozurnal .

svétly odstin

35—-100—-35-10

0—-55—-45-0

158 — 31 — 99

245 —142 - 125

Kontrastni doplnkove
texty v bilé barvé

33



3.4

Barevnost

Dvojka

Zakladni barvou logotypu stanice Dvojka

je fialova.

Kromé zékladni fialové jsou doporuceny dvé
doplnkové barvy v tmavém a svétlém odstinu.

A Gradient — pfi vytvareni pfechodového
gradientu vychazime ze zakladni fialové, ktera
tvofi stfed mezi tmavym a svétlym odstinem.
Vytvoreny gradient Ize pouzivat nejen ve
100% sytosti, ale Ize zvolit i jeho svétlejsi
odstiny (80-20 %).

B Typografie — kombinovanim doplfikovych
barevnych odstinG a bilé ziskame dalsi
moznost dobfe strukturovat informaci v textu.

zakladni barva Pantone

CMYK

RAL

3M sRGB HTML

Dvojka . 2593

doplrikové barvy

66—-92—-0-0

4008

100-721 133 — 36 — 143  85248F

Dvojka

tmavy odstin .

Dvojka
svétly odstin

90—-100—-0-10

25-60—-0-0

65 —41—-133

189 — 124 — 181

Kontrastni doplnkove
texty v bilé barvé




Barevnost

3.5 Vitava
Zakladni barvou logotypu stanie Vitava zakladni barva  Pantone CMYK RAL 3M sRGB HTML
je tyrkysova.
Kromé zékladni tyrkysové jsou doporuceny dvé
dopliikové barvy v tmavém a svétiém odstinu. Vitava 306 75-0-5-0 5012 100-123 0—184 — 224 00B8EO

A Gradient — pfi vytvareni pfechodového
gradientu vychazime ze zakladni tyrkysove,

ktera tvori stfred mezi tmavym a svétlym doplitkové barvy

odstinem.

Vytvoreny gradient Ize pouzivat nejen ve

100% sytosti, ale Ize zvolit i jeho svétlejsi . Vlta\{a . 90 —-50—0—10 0—106 — 172
odstiny (80-20 %). tmavy odstin

B Typografie — kombinovanim doplfikovych
barevnych odstina a bilé ziskame dalsi 30—-0-0-0 171 — 225 — 250
moznost dobfe strukturovat informaci v textu.

Zvyrazneny
nadpis

Kontrastni doplnkove
texty v bilé barvée
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Barevnost

3.6 Plus
Zakladni barvou logotypu stanice Plus zakladni barva  Pantone CMYK RAL 3M sRGB HTML
je oranzova.
Kromé zékladni oranzové jsou doporuc¢eny dvé
dopliikové barvy v tmavém a svétiém odstinu. Plus 158 0—60—-100—-0 2011 100-717 222 —112 -8 DE7008

A Gradient — pfi vytvareni pfechodového
gradientu vychazime ze zakladni oranzové,

ktera tvofi stfred mezi tmavym a svétlym doplitkové barvy

odstinem.

Vytvoreny gradient Ize pouzivat nejen ve

100% sytosti, ale Ize zvolit i jeho svétlejsi . Pllfs . 0—100—100—-0 237 — 28 — 36
odstiny (8020 %). tmavy odstin

B Typografie — kombinovanim doplfikovych
barevnych odstintl a bilé ziskame dalsi 0-15-100-0 255-212-0
moznost dobfe strukturovat informaci v textu.

Zvyrazneny
nadpis

Kontrastni doplnkove
texty v bilé barvée

Graficky manual k logotypu regionalnich stanic — 2013 36



Barevnost

3.7 Region

Zakladni barvou logotypu regionalnich stanic
je zelena.

Kromé zékladni zelené jsou doporuceny dvé
doplnkové barvy v tmavém a svétlém odstinu.

A Gradient — pfi vytvareni pfechodového
gradientu vychazime ze zakladni zelené,
ktera tvofi stfed mezi tmavym a svétlym
odstinem.

Vytvoreny gradient Ize pouzivat nejen ve
100% sytosti, ale Ize zvolit i jeho svétlejsi
odstiny (80-20 %).

B Typografie — kombinovanim doplfikovych

barevnych odstint a bilé ziskame dalsi
moznost dobfe strukturovat informaci v textu.
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zakladni barva

Pantone

CMYK

RAL

3M sRGB HTML

Region

doplrikové barvy

86—-0—-53-0

5021

100-718 0—171-150 00AB96

Region
tmavy odstin

Region
svétly odstin

100—-50—-65-0

43—-0-53-0

0—112-109

150 — 207 — 151

Kontrastni doplnkove
texty v bilé barvée
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Barevnost

3.8 Radio Wave

Zakladni barvou logotypu stanice Radio Wave
je zlata.

Kromé zékladni zlaté jsou doporuceny dvé
doplrikové barvy v tmavém a svétlém odstinu.

A Gradient — pri vytvareni prechodového
gradientu vychazime ze zakladni zlaté, ktera
tvofi stfed mezi tmavym a svétlym odstinem.
Vytvoreny gradient Ize pouzivat nejen ve
100% sytosti, ale Ize zvolit i jeho svétlejsi
odstiny (80-20 %).

B Typografie — kombinovanim doplfikovych
barevnych odstint a bilé ziskame dalsi

moznost dobfe strukturovat informaci v textu.
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zakladni barva  Pantone CMYK RAL 3M sRGB HTML
Radio Wave . 457 30—-30—-100—-0 1027 100-54 205—-162—-0 CDA200
doplrikové barvy
tnﬁ:ﬂ;%‘g:t‘;: . 0—20—100—65 118-95-0
0-0—-75-10 237 — 222 — 88

20

Zvyrazneny
nadpis

Kontrastni doplnkove
texty v bilé barve
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Barevnost

3.9 Jazz

Zakladni barvou logotypu stanice Jazz

je petrolejova.

Kromé zékladni petrolejové jsou doporuceny dvé
doplnkové barvy v tmavém a svétlém odstinu.

A Gradient — pfi vytvareni pfechodového
gradientu vychazime ze zakladni petrolejové,
ktera tvofi stfed mezi tmavym a svétlym
odstinem.

Vytvoreny gradient Ize pouzivat nejen ve
100% sytosti, ale Ize zvolit i jeho svétlejsi
odstiny (80-20 %).

B Typografie — kombinovanim doplfikovych
barevnych odstinG a bilé ziskame dalsi

moznost dobfe strukturovat informaci v textu.
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svétly odstin

zakladni barva  Pantone CMYK RAL 3M sRGB HTML
Jazz . 633 98 -6—-10—-29 5019 100-17 0—128 — 158 00809E
doplrikové barvy
tmavy o(‘::tzl: . 100 — 75 — 40 — 20 9—69—103
Jazz . 75—-0-20—-0 0— 187 — 206

Kontrastni doplnkove
texty v bilé barvé
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3.10

Barevnost

D-dur

Zakladni barvou logotypu stanice D-dur je bordé.
Kromé zékladni bordo jsou doporu¢eny dvé
doplrikové barvy v tmavém a svétlém odstinu.

A Gradient — pfi vytvareni pfechodového
gradientu vychazime ze zakladni karminové,
ktera tvoti stted mezi tmavym a svétlym
odstinem.

Vytvoreny gradient Ize pouzivat nejen ve
100% sytosti, ale Ize zvolit i jeho svétlejsi
odstiny (80-20 %).

B Typografie — kombinovanim doplfikovych
barevnych odstinG a bilé ziskame dalsi

moznost dobfe strukturovat informaci v textu.

zakladni barva

Pantone

CMYK

RAL

3M sRGB HTML

D-dur

doplrikové barvy

18—-100—-6—18

4004

100-723 171 —3—-92 ABO35C

D-dur
tmavy odstin

70— 100 — 49 — 10

0-30-0-10

104 — 42 — 90

225 —-176 — 198

Zvyraznéeny
nadpis

Kontrastni doplnkove
texty v bilé barvé
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Typografie

Obecné typografické pojmy

Pismova osnova

1 — akcentova linie

2 — horni dotaznice

3 — stfedni dotaznice

4 — Ucari (zakladni dotaznice)
5 — spodni dotaznice

Pismova rodina, fez (styl) pisma

1 — verzalky jsou velka pismena

2 — minusky jsou malé pismena

3 — kapitalky jsou verzalky specialné
prekreslené na vysku minusek. Nejsou
to tedy zmenSené verzalky. Uméle
zmensené verzalky plUsobi vyrazné
svétlejSim dojmem a v textu plsobi
ruSive.

4 — Tam, kde je pfedepsana sazba
kapitalkami, se smi pouzit vyhradné
kapitalky, tedy ne v kombinaci s prvni
literou verzalky

AG Book Pro

Light

Light Italic
Regular
Regular Italic
Medium
Medium lItalic
Bold

Bold Italic
Black

Black Italic

VERZALKY
minusky

KAPITALKY NEJSOU MALE VERZALKY
X KAPITALKY



Typografie

4.2 Typografické miry

A Zakladni typografickou jednotkou je
e AG Book Pro 36/48
pouzivame anglosasky typograficky bod
(0,3528 mm).

B 1 — vyska fadku (nepresné radkovy
proklad) je definovana jako vzdalenost ”
mezi Ucarimi dvou po sobé nasledujicich Sk k I
fadku textu. V grafickych aplikacich se a a pes
vySka fadku nastavuje bud relativné, jako w
procento vysky pisma, nebo absolutné, p
v typografickych bodech. res oves
2 — vyska pisma se v grafickych
programech nastavuje v typografickych

bodech.
(o] Prostrkani je vzajemna vzdalenost JMENO SPOLECNOSTI
jednotlivych znakl (pismen, Cislic, atd.)
definovna v relativnich jednotkach - JM é NO SPO LEé NOSTI
zlomcich ¢tverciku (em).
1 — prostrkani 0,005 em 4 4
JMENO SPOLECNOSTI

2 — prostrkani 0,05 em

3 — prostrkani 0,1 em

4 — ¢étvercik je rozmér Ctverce, jehoz
Sirka/vySka se rovna definované velikosti
pisma. (V kovové sazbé mélo pismeno M
vétsinou Sitku i vysku kuzelky shodnou,
proto se ¢tvercik v angli¢tiné oznaduje
em — podle nazvu pismene.)

V grafickych programech se zpUsob
zadavani prostrkani lisi: v aplikacich firmy
Adobe se udava prostrkani v 1/1000 em,
v aplikaci QuarkXPress se pouziva jako
jednotka 1/200 em a v kancelarskych
aplikacich (MS Word) je hodnota
prostrkani zadavana absolutné v bodech.




4.3

Typografie

Titulkové pismo

AG Book Pro je zakladnim pismem

jednotného vizualniho stylu.

Toto pismo — vychazejici z plvodniho Akzidenz-
Grotesku — prekreslil v letech 1969-1973 Gilinter
Gerhard Lange. V roce 2006 byla pismova rodina
rozSifena o dalsi fezy ve formatu OpenType.
Pismo AG Book Pro se pro svou tvarovou
neotrelost a jasny vyraz uplatni pfedevsim jako
pismo titulkové.

Diky jeho vyvazené kresbé a dobré Citelnosti je
také pismem, které Ize pouzit i pro sazbu delSich
textd.

Pismo dodava pismolijna Berthold
http://www.bertholdtypes.com/

AG Book Pro
Regular

AG Book Pro
Medium
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AG Book Pro AABCCDEEEFGHIJKLMNOPQRR

Bold
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4.4

Typografie

Textové pismo

Pismo Arnhem navrhl Fred Smeijers v roce
1999 specialné pro sazbu dlouhych textl, dobfe
poslouzi v luxusnich publikacich i v novinovém
firemnim zpravodaji. Cela rodina je vybavena
dostateénym pocétem fezl, takze umozni
typograficky kvalitné zvladnout vS§echny druhy
firemni prezentace.

Pismo dodava pismolijna OurType
http://ourtype.com/

Arnhem
Regular
Italic

Arnhem
Bold
Bold 1talic

Arnhem
Black
Black Italic
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4.5

Typografie

Pismo pro elektronické dokumenty a web

V pfipadech, kdy neni k dispozici originalni pismo
AG Book Pro, mohou uzivatelé kancelarskych
programu (MS Office apod.) pouzit jako nahradu
systémové pismo Arial. Pismo Arial Ize také
pouzit pro pocitacové prezentace a webové
stranky. Toto pismo je pfedepsano i pro nastaveni
automatického e-mailového podpisu. Pismo je
stanoveno jak pro automaticky podpis, tak i pro
privodni text v téle zpravy.

Ke generovani podpisu slouzi aplikace
umisténa na intranetu CRo.

Arial
Regular
Italic

Arial
Bold
Bold Italic
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4.6

Typografie

Pismo v logotypu

Pro vytvareni dalSich logotypt bylo v titulkovém
pismu AG Book upraveno nékolik liter.

A Verzalka R ma narovnan Sikmy dfik,
chvost pismene. Také je narovnan jemny
serif na zakladni dotaznici u minusky a.
Hacek a ¢arka byly nepatrné snizeny
a naklonény.

B Srovnani logotypu vysazeného
originalnim pismem AG Book (v Sedé).
Pod nim v modré barvé stejny logotyp
s upravenymi literami.

RCa>

Radiozurnal



4.7

Typografie

Kombinace pisem

Ukazka kombinace titulkového pisma

AG Book Pro a textového pisma Arnhem.

AG Book Pro*

O

N
6
FM

Cesky rozhlas
je jedinym
verejnopravnim

radiem v Ceské

republice.

ad
L

INE

AG Book is a variant designed by
Gilinter Gerhard Lange between
1969 and 1973. In 2006, the font
family was expanded to 3 widths

with 6 weights.

Nasim poslanim je slouzit vefejnosti,
poskytovat kvalitni informace,
vzdélavani, kulturu i zdabavu

a prispivat k ochrané a rozvoji
zdkladnich hodnot demokratické
spole¢nosti. Proznacovani v textu
je mozné pouzitim pisma Arnhem
Bold. Nebo pouZitim pisma Arnhem
Bold Italic, pripadné Arnhem

Italic. Pro zajisténi dlouhodobé
uspésnosti Ceského rozhlasu jako
média vefejné sluzby je nezbytné
rozvijet spole¢nou firemni

kulturu zalozenou na vzdjemné
spoluprdci, diivéryhodnosti, rozvoji
a predevsim orientaci na posluchace.
Zakladnim kamenem firemni
kultury jsou hodnoty spole¢nosti,
které vychdzeji z poslani Ceského
rozhlasu. Pro zajisténi dlouhodobé
uspésnosti Ceského rozhlasu jako
média vefejné sluzby je nezbytné
rozvijet spole¢nou firemni kulturu
zaloZenou na vzdjemné spoluprdci,
duvéryhodnosti, rozvoji a pfedevsim
orientaci na posluchace.

Arnhem OT



4.8

Typografie

Reseni sazby

Ukazky optimalniho pomeéru velikosti textového
pisma Arnhem Regular a fadkového prokladu
vzhledem k Sifce sazby (délce radku). Ukazka ma
pouze ilustrativni charakter, hodnoty Ize citlivé
pfizpGsobovat podle typu a Gcelu textu.

Pro zajisténi dlouhodobé tuspésnosti Ceského rozhlasu jako
média vefejné sluzby je nezbytné rozvijet spole¢nou firemni
kulturu zalozenou na vzdjemné spolupraci, divéryhodnosti,
rozvoji a pfedevsim orientaci na posluchace. Zdkladnim
kamenem firemni kultury jsou hodnoty spole¢nosti, které
vychdzeji z posldni Ceského rozhlasu a definuji hlavni
principy a pozadavky na nasi kazdodenni préci.

Pro zajisténi dlouhodobé tispésnosti Ceského rozhlasu jako
média vefejné sluzby je nezbytné rozvijet spolecnou firemni
kulturu zaloZenou na vzdjemné spoluprici, diivéryhodnosti,
rozvoji a pfedevS§im orientaci na posluchace. Zakladnim
kamenem firemni kultury jsou hodnoty spole¢nosti, které
vychdzeji z poslani Ceského rozhlasu a definuji hlavni principy
a pozadavky na nasi kazdodenni praci.

Projevuji se vnasem mysleni, chovani, kvalité mezilidskych
vztahtl, rozhodovani a maji vliv na nasi motivaci a pracovni
vysledky. Klicovym tikolem Ceského rozhlasu je tyto hodnoty
sdilet, dlouhodobé udrzovat a predev§im jednat v souladu s nimi.
Cim pevnéji budeme nase hodnoty prosazovat, tim vétsi pozitivni
vliv budou mit na nasi spole¢nost i posluchace.

Cesky rozhlas je jedinym vefejnopravnim radiem v Ceské republice.
Kromé zakladnich ¢tyf celoploSnych plnoformatovych stanic nabizi
jesté program na ctyfech specializovanych kandlech zamérenych
na zpravodajstvi, viznou hudbu, popularizaci védy a techniky a na
vysildni pro mladé posluchaée. Kromé toho Cesky rozhlas vysild

do zahraniéi v péti svétovych jazycich a ceStiné.
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5.1

Vizualni styl

Vizualni styl — avod

Vizualni styl CRo tvofi &tyFi zakladni prvky.
Symbol, korporatni podklad, fotografie

a typografie. Prace s nimi a vzajemné propojeni
je popsano dale v této kapitole.

Vime,
co sedeje

Cajovna

Letni &atba
pa pokracovani

Mozaika
Kate) viod den 18

Matiné

vitavarozhlas.cz



5.2

Vizualni styl

Korporatni podklad CRo

Modré podklady jsou tvofeny zvétSenymi detaily
symbolu R. Naslednym prolinanim a nasobenim
je vytvorena Siroka paleta abstraktnich ploch.
Korporatni podklad pouzivame predevsim

u vSech merkantilnich tiskovin a material(, které
maji pfimou vazbu na Cesky rozhlas. Abstraktni
podklad pouZijte i v pfipadé, Zze nemate

k dispozici dostate¢né kvalitni fotograficky
material nebo na miru vytvoreny vizual.

Je povoleno provadét drobné uUpravy, pro
dosazeni optimalnich kontrast napf. plochy

a typografie.

Pouzivejte pouze existujici predlohy abstraktniho
podkladu, které vam poskytneme — nikdy
podklad sami znovu nevytvarejte.

Cesky rozhlas




5.3

Vizualni styl

Korporatni fotografie CRo

Korporatni fotografie je takovy snimek, ktery
obsahové a esteticky koresponduje s vizualnim
stylem CRo. Snimky je mozné barevné korigovat,
Ize na né napf. aplikovat modré tony z korporatni
barevné palety. Vybirejte fotografie s abstraktnimi
motivy a nebojte se velkych detaild. Pfi spravné
aplikaci typografie dosahnete maximalniho
vizualniho Gc&inku.

Vyvarujte se snimkl s nevhodnou expozici,
kompozici &i pfili§ mnoha detaily.

Cesky rozhlas




Vizualni styl

5.4 Korporatni podklady stanice

Korporatni podklady stanic jsou postaveny na

stejném principu jako korporatni podklad CRo.

Ridi se stejnymi pravidly. Jednotlivé podklady
jsou provedeny v pfislu§né barevnosti dané
stanice (viz. kapitola 3 Barevnost).

Graficky manual k logotypu regionalnich stanic — 2013

Radiozurnal Dvojka Vitava Plus Region

]
e e A

Radio Wave Jazz D-dur Radio Junior

.
achiha i
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Vizualni styl

5.5 Korporatni fotografie stanice

Vybér fotografii k jednotlivym stanicim se Fidi
stejnym principem jako vybér fotografii pro CRo.
Pouzivejte detaily, abstraktné&jsi motivy, a barevné
snimky upravujte dle prislusné barevné skaly.

Radiozurnal Dvojka Vitava Plus Region

Radio Wave Jazz D-dur Radio Junior

i




5.6

Vizualni styl

Ukazky inzerce

Ukazka variability vizualniho stylu na ptikladech
celostranové inzerce se tfemi typy podkladu.

barevna plocha

abstraktni podklad

korporatni fotografie

Védeét vic

Biograf
provase
usi

Vime,
co se deje

Biograrf
provase




5.7

Vizualni styl

Layout inzerce

A Zrcadlo sazby — definuje vzdalenost vSech
objektt od kraje formatu (pro zakladni format
A4 je 12 mm).

B Logotyp (velikost 40 %) — fixné dané umisténi
do levého spodniho nebo horniho okraje
(viz. kapitola 5.8).

C Hilavni titulek — AG Book Pro Medium — nema
fixné danou velikost ani umisténi, oboji
se méni vzhledem k rozsahu titulku. Pro
pfipadné proznacovani Ize pouzit jinou barvu
titulku (viz. kapitola 3 Barevnost) nebo jiny
fez pisma.

D Doplrikovy text - AG Book Pro Medium
a Regular - velikost textu je odvozena od
velikosti textu webové stranky a je definovana
na 60 % nebo 100 % této velikosti. Umisténi
se méni vzhledem k rozsahu textu. Pro
pfipadné proznacovani Ize pouzit i jinou
barvu titulku (viz kapitola 5.8).

E Webova adresa — AG Book Pro Medium —
velikost textu je rovna velikosti textu
logotypu. Fixné dané umisténi do
levého nebo pravého spodniho okraje
(viz kapitola 5.8). Barva textu je vzdy stejna
jako barva logotypu. Zpusob psani webové
adresy uvadi interni metodicky pokyn CRo.

A4 — logotyp 40 %, webova adresa 18 bodu

Pfi zvétSovani a zmensSovani je nutné zachovat
dané poméry velikosti vSech prvk inzerce.

Prvky inzerce

Hlavni:
titulek

inzerce

esky rozhlas

60 % velikosti webu

Text bodycopy dias et, comnir

ut volorep udigend undebitium
volum autemposse volorit
ecupiciendi inis venis sunti
blaboriaspe con rerspel id quid ut
as nisit eture, corrore rendis aut
velit laccum explacias et eiumqua
spernatquae nonseribusam fuga.

Text bodycopy druhé Urovné
Rit min perrum assitat umenem
volupta eicipiet venitibeatur
minullo renduciet.

Maioresed utemque prerati
beaquibus, culpa quas dolorep
erfersperum aut rent, accum
rerio et lautatibus solent.

www.rozhlas.cz



Vizualni styl

Formaty inzerce

U vyskovych formatl inzerce jsou logotyp Prehled formatu

a webova adresa vzdy umistény u levého okraje
zrcadla, u Sitkovych formata pak u spodniho
okraje zrcadla.

U formatl A4, 1/2 a 1/3 A4 je zrcadlo sazby £ Gosky rozhias sty roztias
vsazené 12 mm od kraje, u formatu 1/4 A4

9 mm (u mensich formatd je okraj zmenseny
pomérove).

0
#

Hlavni Hlavni
A U zakladniho formatu (poméru stran) titu Iek Hlavni titulek tltu‘ek titulek

Ize logotyp a webovou adresu umistit ke

spodnimu nebo levému okraji. inzerce Inzerce inzerce

inzerce

o

B Extrémni Sitkovy format — logotyp
v horizontalni verzi (logotyp 30 %, webova
adresa 14 bodu).

C Extrémni vySkovy format — logotyp ve
vertikalni verzi (logotyp 50 %, webova adresa

= Cesky rozhlas www.rozhlas.cz

13 bodu).

D U zakladniho poméru stran Ize logotyp roas
a webovou adresu umistit ke spodnimu nebo !-"avnl tItUIek
levému okraji. inzerce

A4 — logotyp 40 %, webovéa adresa 18 bodu

1/2 A4 - logotyp 35 %, webova adresa 16 bodu
1/3 A4 - logotyp 35 %, webova adresa 16 bodu
1/4 A4 - logotyp 25 %, webova adresa 12 bodl

= Cesky rozhlas www.rozhlas.cz

Hlavni titulek

S PR . inzerce
PF¥i zvétSovani a zmenSovani je nutné zachovat ’ S
) . N - Hlavni .
dané pomeéry velikosti vSech prvku inzerce. . Hlavni
=R S— titulek titulek
inzerce rule

inzerce

Hlavni titulek
inzerce

£ Ceskj rozhlas

£ Couy roaties P— [



Vizualni styl

5.9 Inzerce s abstraktni grafikou

Ukazka typickych formatl inzerce s abstraktnim
gradientem v podkladu s aplikovanou metodikou
kapitoly 5.8.

Graficky manual k logotypu regionalnich stanic — 2013

Ukazkovy vizual — abstraktni podklad

Biograf
provase

vitava.rozhlas.cz

Biograf
pro vase usi

= Vitava vitava.rozhlas.cz

giggraf Biograf
Vese [ provase
usi usi

vitava.rozhlas.cz

Biograf
provase usi

S vitava
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Vizualni styl

5.10 Inzerce s fotografickym vizualem

Ukazka typickych formatl inzerce s fotografii Ukazkovy vizual — fotograficky podklad
v podkladu s aplikovanou metodikou kapitoly 5.8.

= = —3 € 19 4
= Gesky rozhlas Co trva minutu nebo dvé? = Cesky rozhlas = 00:2
Treba rozhlasova hra... b Cesky.
- Co trva minutu
nebo dvé?

.Z Co trva minutu nebo dvé?
= I o Treba rozhlasova hra...
.m:h SEp

minutove

oy

<
L N 00:30
Ay o8 © —
= éul% rozhlas minutovehry.cz
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