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SMLOUVA O DiLO NA REALIZACI DILCICH REKLAMNICH KAMPANI
V URCENEM SEGMENTU REKLAMNICH SLUZEB
(UZAVRENA V NAVAZNOSTI RAMCOVOU SMLOUVU Z VZ017/2012 ve znéni jejiho
dodatku ¢. 1)

Cesky rozhlas .

zfizen zdkonem ¢&. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu, ve znéni pozdéjsich predpist,
se sidlem: Vinohradska 12, 120 99 Praha 2,

jednajici: Mgr. art. Peterem Duhanem, generalnim feditelem Ceského rozhlasu,
IC: 45245053,

DIC: CZ45245053,

Bankovni spojeni: Raiffeisenbank a.s.

Cislo uctu: 1001040797/5500

Kontaktni osoba: Ing. Jifi Jefabek

(dale jen jako ,objednatel”)

na strané jedné

a

Proximity Prague s. r. o.

zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, viozka 17442
se sidlem: Kfizikova 34, 186 00 Praha 8
jednajici: Ing. Petrem Secem, jednatelem
IC: 48582085

DIC: CZ 48582085

Bankovni spojeni: UniCreditBank

¢islo uétu: 32555000/2700

Kontaktni osoba: Sona Daubner

(dale jen jako ,zhotovitel"),

na strané druhé

(dale spolecné jen jako ,Smluvni strany®)

uzavrely v souladu s ustanovenim § 536 a nasl. z.€. 513/1991 Sb. obchodniho zakoniku
a v souladu s § 46 a nasl. z.&. 121/2000 Sb., Autorského zakona tuto dil€i smlouvu na
realizaci reklamnich kampani (dale jen jako ,smlouva"“):

I. Pfedmét smlouvy, realizace dil¢ich reklamnich kampani

1.1.Pfedmétem této smlouvy je na strané zhotovitele zavazek k poskytovani opakovaného
poskytovani reklamnich sluZzeb v pfislu§ném segmentu reklamnich sluzeb na obdobi
dvou let a na strané objednatele zavazek zaplatit zhotoviteli za fadné poskytnuti
reklamnich sluzeb dohodnutou cenu.

1.2. Zhotovitel se na zakladé této smlouvy zavazuje poskytovat objednateli reklamni sluzby
v segmentu reklamnich sluzeb BTL, pfiéemz jednotlivé poskytnuti reklamnich sluzeb
na zakladé této smlouvy se povazuje za dil¢i reklamni kampan a realizuje se na
zakladé uzavreni diléi smlouvy na reklamni sluZzby v uréeném segmentu reklamnich
sluzeb, k ¢emuz muze dojit uzavienim smiouvy jako takové nebo potvrzenim
objednavky

1.3.Mistem provadéni dila je izemi celé Ceské republiky.
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1.4.Dilem se rozumi poskytnuti dil€ich reklamnich sluZzeb v uréeném segmentu reklamnich
sluzeb tak, jak jsou vymezeny v dil¢i smlouvé.

1.5.Zhotovitel se zavazuje provést dilo v souladu s pozadavky objednatele uvedenymi v dil&i
smlouve.

1.6.Soucasti diléi smlouvy mOzZe byt harmonogram reklamni kampané. Soucasti dili
smlouvy musi byt specifikace pozadovanych reklamnich sluzeb, ¢as a misto pinéni.

1.7. Diléi smlouva mUze byt uzaviena pomoci prostfedkll komunikace na dalku za pouziti
elektronickych adres kontaktnich osob uvedenych v zéhlavi této smlouvy. Kontaktni
osoby smluvnich stran mohou byt zménény pisemnym oznameni doru¢enym druhé
smluvni strané, pficemz takova zména se nepovazuje za zménu této smlouvy.

ll. Prava a povinnosti smluvnich stran

2.1.Zhotovitel je povinen provadét dilo v souladu s pokyny objednatele a nechat od néj
prub&zné schvalovat vysledky svoji éinnosti.

2.2.Zhotovitel odpovida za to, Ze reklamni kampar jako celek a zejména Autorské materialy
neporusuji prava tfetich osob, jsou prosty vSech pravnich vad a odpovidaji platnym
pravnim predpisim a Kodexu reklamy Rady pro reklamu.

2.3.Smluvni strany jsou povinny si poskytovat potfebnou souéinnost za Ucelem vcasného
dokonéeni diléi reklamni kampané. Cesky rozhlas je povinen poskytovat zhotoviteli
potfebné podklady tak, aby zhotovitel mohl dilo plnit v dohodnutém c¢ase resp.
vsouladu s harmonogramem, je-li soucasti objednavky. Pozada-li zhotovitel
objednatele o dodani podkladd nutnych ke spinéni dila, je povinen k tomu poskytnout
objednateli IhGtu pfimérenou s ohledem na povahu takového podkladu. Smluvni strany
jsou povinny vyvinout maximalni usili za Ugelem realizace reklamni kampané ve
stanoveném cCase. V pfipadé, Zze dojde na strané objednatele k takovému prodieni,
které znemoznuje i pfi vyvinuti maximalniho Usili realizaci reklamni kampané
v dohodnutém ¢&ase, jsou smluvni strany povinny zahajit neprodlené jednani s cilem
vyieseni takto nastalé situace pfipadné jednani o zméné harmonogramu.

2.4.Zhotovitel je opravnén jménem a na ucet objednatele jednat s tretimi stranami (zejména
provozovateli vysilani, pronajimatelé reklamnich ploch apod.) ve véci zajisténi
reklamnich sluZzeb v rozsahu a za podminek uréenych touto smiouvou.

lll. Licenc¢ni ustanoveni, kvalita dila

3.1.Zhotovitel vyslovné a neodvolatelné prohlasSuje a zarucuje se, Ze je a/nebo nejpozdéji
v okamziku predani Autorskych materidll jako soucasti dilci reklamni kampané
objednateli bude opravnén k vykonu majetkovych prav k Autorskym materidlim a je
a/nebo nejpozdéji v okamziku predani Autorskych materialt objednateli bude opravnén
k poskytnuti licence €i podlicence v rozsahu dle tohoto ¢lanku a dale prohlasuje, ze
udélenim licenci a/nebo podlicenci dle této Smlouvy a/nebo uzitim takovych licenci
a/nebo podlicenci dle této Smlouvy nezplUsobi neopravnény zasah do prav jakékoliv
treti osoby.
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3.2.Zhotovitel timto udéluje objednateli, a to s u€innosti ke dni pfedani takového Autorského
materialu objednateli, licenci ¢i podlicenci (u autorskych material(, kde zhotovitel ma
pouze licenci) ke zvefejnéni autorského materidlu, spojeni autorského materialu
s jinymi autorskymi dily ¢i uméleckymi vykony, k zaznamenani na zvukové &i zvukové-
obrazové zaznamy, k zafazeni do souboru dél nebo vykonu, k Upravé &i editaci a
k uziti vcelku i po &astech a to véetné moznosti oddélit zvukovou stopu zvukové
obrazového zaznamu a uzit ji samostatné.

3.3.Licence a/nebo podlicence se poskytuje ke véem zpusoblm uziti véemi formami a véemi
technickymi prostfedky. Licence a/nebo podlicence dle tohoto ¢lanku je poskytnuta
jako vyhradni, celosvétovda a neomezena co do rozsahu a poskytuje se na dobu
casové neomezenou. Objednatel je opravnén udélit podlicenci tfeti osobé
a/nebo postoupit licenci tfeti osobé. Zhotovitel nema pravo v souvislosti s poskytnutim
licence Ci podlicence dle tohoto odstavce na Zzadnou dodate¢nou odménu.

3.4.Zhotovitel je povinen, pokud jej oto objednatel pozada, kdykoli podepsat i predlozit
dokumenty a provést takové ukony, které mohou byt pozadovany za Gc¢elem Uplného
a uéinného zabezpeceni prav objednatele podle ustanoveni tohoto ¢lanku. Objednatel
neni povinen licenci vyuzit.

3.5.Je-li soucasti Autorskych materiall v ramci reklamni kampané uzit specificky font pisma,
k némuz objednatel nevlastni licenci k jeho uziti dle této smlouvy, zavazuje se
zhotovitel zajistit a poskytnout objednateli rovnéz licenci k tomuto fontu pisma a to jako
nevyhradni licenci ke shodnym zplsobum uZiti a ve shodném rozsahu jako licenci
k Autorskym materialim dle &l. IV.

3.6.Zhotovitel se zavazuje spolu se zvukovymi zaznamy reklamnich spotl, sponzorskych
vzkazl a reklamnich upoutavek (dale jen jako ,spoty”) vytvorenych jako soucast
reklamni kampané podle této smlouvy: pfedat objednateli pisemna svoleni autoru
hudby, ktera je uzita ve spotech, s uzitim hudby ve spotu a zaplatit autorskou odménu
za takové uziti.

3.7.Zhotovitel se zavazuje pfedat objednateli pisemna svoleni vykonnych umélct, jejichz
vykony jsou soucasti spotu &i osob, které nejsou vykonnymi umélci, ale ve spotu
vystupuji, s uzitim jejich osoby ve spotu a zaplatit odménu za takové uziti, pokud je ve
spotu uzit jakykoli zvukovy nebo zvukové obrazovy zaznam, zhotovitel je povinen
predlozit pisemné svoleni vyrobcl takovych zaznamu s uzitim a zarazenim téchto
zaznamu do spotu a k jejich uziti dle této smlouvy a zaplatit pfislusné odmeény.

3.8.Je-li ve spotu uzit zvukovy zaznam vydany k obchodnim Géelim nebo hudebni zvukové
obrazovy zaznam, je zhotovitel povinen prokazat, ze ziskal opravnéni k jeho k zarazeni
do spotu pfimo od vyrobce takového zaznamu a zaplatil mu odménu za takové uziti.
Opravnéni k zarfazeni uméleckych vykonl zaznamenanych na zvukovy zaznam
vydany k obchodnim Géelum nebo na hudebni zvukové obrazovy zaznam do spotu je
zhotovitel povinen ziskat prostfednictvim kolektivniho spravce INTERGRAM a jeho
prostfednictvim je soucasné povinen zaplatit odménu za takové uziti; obdobné je
zhotovitel povinen postupovat viéi autordm hudebni slozky zaznamu prostfednictvim
kolektivniho spravce Ochranny svaz autorsky.

3.9.Zhotovitel odpovida za to, Ze Autorské materialy budou po obsahové strance splfovat

veSkeré pozadavky a nalezitosti v souladu s platnymi pravnimi pfedpisy (pravni

pfedpisy v oblasti provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, prava na ochranu

spotrebitele, regulace reklamy apod.) a pozadavky tfetich stran, které zajistuji jejich
prezentaci ¢i zverejnéni.
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3.10.Pokud zhotovitel vramci diléi reklamni kampané zaznamena zvukové, zvukove-
obrazové Ci obrazové zaznamy, je touto smlouvou stanoveno, Ze takové zaznamy
zaznamenal z podnétu objednatele a pro objednatele a ze vyrobcem zvukovych,
zvukové-obrazovych & obrazovych zaznam( ve smyslu autorského zakona je
objednatel.

3.11.Zhotovitel odpovida za to, Zze vSechny vysledky jeho &innosti budou v souladu
s platnymi pravnimi pfedpisy a nebudou poru$ovat prava tretich osob. V pfipade, ze
soucasti zavazku zhotovitele je vytvofeni pravidel soutéZe, je zhotovitel povinen
zejména zabezpecdit soulad téchto pravidel s platnymi pravnimi predpisy v oblasti
danovych predpist (zakon & 202/1990 Sb. o loteriich a jinych podobnych hrach,
dariové predpisy apod.) a dale to, aby mechanika soutéZze a ve$keré podminky
soutéZe na sebe logicky navazovaly, byly zpracovany komplexné tj. fesily veskeré
aspekty, které Gplna pravidla soutéze fesit maji (napf. ochranu osobnich Udaju apod.).

3.12.Zhotovitel je povinen jako soucast dila dle této smlouvy pfedat objednateli veSkera
oteviena zdrojova data k vystuplm jim predanym, a to zejména ke vSem tiskovym
podkladim a webovym banneram, které zhotovitel vytvofil jako souéast diléi reklamni
kampané, pfipadné i k jinym vysledkim cinnosti zhotovitele, u kterych je to obvyklé a
objednatel o né pozada tak, aby objednatel mohl tato data sam nebo prostrednictvim
treti osoby editovat a uzivat.

IV. Pfedani a prevzeti dila

4.1.Predani jednotlivych vysledk( cinnosti zhotovitele (dale jen jako ,vystupy®) bude
zpravidla provedeno jejich zaslanim elektronickou postou na adresu kontaktni osoby
objednatele uvedenou v objednavce v objednatelem poZzadovaném formatu, pficemz
vizualy je zhotovitel povinen pfedat objednateli v tiskové, resp. odpovidajici kvalité pro
profesionalni uziti dila. Materialy, které nemohou byt pfedany v elektronické podobé, je
zhotovitel povinen pfedat objednateli v dohodnutém formatu a neni-li dohodnut, tak ve
formatu a podobé odpovidajici ucelu dil€i smlouvy.

4.2. Zhotovitel je povinen predat objednateli kone¢nou verzi kazdého vystupu zpUsobem
vy$e uvedenym nejpozdéji v dohodnuty termin, a pokud takovy termin neni dohodnuty,
tak v dostatec¢ném ¢asovém predstihu.

V. Cena dila a platebni podminky

5.1.Cena za realizaci dil¢i reklamni kampané muze byt stanovena pevnou cenou nebo muze
vychazet z poétu hodin stravenych realizaci dilci reklamni kampané, pficemz pocet
hodin se vynasobi hodinovou sazbou uréenou cenikem zhotovitele, ktery je pfilohou €.
1 k této smlouvé. V pfipadé, Ze cena vychazi z po€tu hodin, které zhotovitel stravil
realizaci reklamni kampané, je povinen jako soucast faktury zaslat objednateli prehled
hodin stravenych realizaci kampané se specifikaci jednotlivych €innosti a osob (jejich
funkci), které sluzby poskytly.

5.2.Uhrada ceny bude provedena po Fadném a Gplném splnéni diléi reklamni kampané
(poskytnuti reklamnich sluzeb, které jsou pfedmétem diléi reklamni kampané), neni-li
v dil¢i smlouvé dohodnuto jinak.

5.3.Platby budou provedeny na zakladé vystavenych dafiovych dokladil. Splatnost darfiového
dokladu &ini 21 dnl od jeho doruceni objednateli. Danovy doklad musi mit veSkeré
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nalezitosti dle platnych pravnich pfedpist. V pfipadé, Ze neobsahuje tyto nalezitosti
nebo obsahuje nespravné (daje, popf. objednatel nesouhlasi s vyuétovanim poctu
hodin, je objednatel opravnén ho vratit zhotoviteli a ten je povinen vystavit dafovy
doklad novy nebo ho opravit popr. vysvétlit a prokdzat deklarovany pocet hodin. Po
tuto dobu Ihata splatnosti nebézi a zacina plynout az okamzikem doruéeni nového
nebo opraveneho darnového dokladu.

5.4 Pfi nedodrzeni splatnosti dafiového dokladu zaplati objednatel zhotoviteli trok z prodleni
ve vy8i 0,05 % z dluzné &astky za kazdy i zapocaty den prodieni.

5.5.Pokud neni v diléi smlouvé stanoveno jinak, jsou v cené za realizaci diléi reklamni
kampané obsazZeny vSechny sluzby a cinnosti zhotovitele nutné k realizaci dil&i
reklamni kampané.

5.6.V pfipadég, Ze spravce dané oznaci zhotovitele za nespolehlivého platce nebo zhotovitel
pozaduje Uhradu na bankovni Ucet, ktery neni registrovan jako spolehlivy, je Cesky
rozhlas opravnén provést Ghradu ceny dle ¢lanku V. této smlouvy v Grovni bez DPH a
DPH odvést pfimo na uget pfisludného spravce dané&. Uhradu DPH provede Cesky
rozhlas s fadnou identifikaci zhotovitele.

VI. Sankéni a zavérecéna ustanoveni

6.1.Zhotovitel je opravnén od diléi smlouvy na provedeni diléi reklamni kampané odstoupit
v piipadé, Ze mu objednatel neposkytne soucinnost nutnou k provedeni a vytvofeni
dila takovym zplsobem, Ze po ném nelze pozadovat, aby za takovych podminek dil&i
reklamni kampan realizoval. Zhotovitel je opravnén v takovém pfipadé od smlouvy
odstoupit, jestlize objednatel soucinnost neposkytne ani v dodateéné& stanovené
pfimérené |h(té uvedené v pisemném oznameni, ve kterém jej zhotovitel upozorni na
moznost odstoupeni.

6.2.0bjednatel je opravnén od této smlouvy popf. od diléi smlouvy na realizaci dil&i reklamni
kampané odstoupit v pfipadé, ze zhotovitel je v prodleni s pInénim svych povinnosti
podstatnym zpUsobem, které nebylo zplUsobeno z divodu na strané objednatele, za
COZ se zejména povazuije:

° prodleni s plnénim povinnosti, které ve svém dusledku zplsobuje zmareni
nebo podstatnym zplUsobem omezuje dosazenl C|le diléi reklamni
kampané, :

. opakované (nejméné 3x) nesplnéni kvalltatlvnlch pozadavku objednatele

na vystupy zhotovitele z této smlouvy,

. opakované (nejméné 3x) nebo vice nez 7 dni _trvajici prodleni objednatele
s plnénim jakéhokoliv zavazku z této nebo dil¢i smlouvy, a to i pfes
pisemné oznameni objednatele, ve kierém byla zhotoviteli poskytnuta
pfiméfena Ihita ke spinéni jeho povinnosti a ve kterém jej objednatel na
moznost odstoupeni upozornil,

o prodleni s plnénim povinnosti zhotovitele dle harmonogramu reklamni
kampané, jestlize Ize mit za to, Ze toto prodleni ovlivni i pinéni dal$ich
Casti dila tak, Ze reklamni kampar nebude provedena dle harmonogramu
reklamni kampané anebo bude provedena v podstatné mensim rozsahu
anebo nebude provedena v takové kvalité, nez stanovi tato smlouva.
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6.3.0dstoupeni od smiouvy musi byt vyhotoveno pisemné a doruceno druhé smluvni strané;
uginné je dnem jeho dorucgeni.

6.4.\ piipadé, Ze zhotovitel bude v prodleni, které nebylo zplisobeno zavinénim objednatele
s jakoukoliv Casti reklamni kampan& oproti harmonogramu reklamni kampané& nebo
s realizaci dil&i reklamni kampané oproti terminu jejiho dokongeni, zavazuje se zaplatit
objednateli smluvni pokutu ve vysi 0,05% z celkove ceny dilgi reklamni kampang, je-li
cena stanovena pevnou Castkou nebo ve vysi 5.000,- K&, je-li cena stanovena die

poctu hodin stravenych realizaci reklamni kampané za kazdy zapogaty den prodleni.

6.5.V piipad&, ze se ukaze jakékoliv prohlageni zhotovitele v &l 11l této smlouvy nepravdivé,
je zhotovitel povinen uhradit objednateli smluvni pokutu ve vysi 50.000,- K& za kazdy
jednotlivy pfipad. V pfipadé, ze v dusledku nepravdivosti tohoto prohlégeni dojde
k poskozeni dobrého jména objednatele, je zhotovitel povinen v takovém piipadé,
zaplatit objednateli smluvni pokutu ve vySi 500.000.- K& za kazdy jednotlivy pfipad.

6.6.Zaplaceni smiuvnich pokut nevylucuje narok na uhrazeni pfipadné zpusobené $kody
vietné uslého zisku a bezdiivodného obohaceni. Smluvni pokuty jsou splatné do 7 dnu

ode dne dorugeni pisemné vyzvy K jejich uhrazeni.

6.7.Smluvni strany si mohou v diléi smlouvé sjednat prava a povinnosti odchylné od této Ci
ramcové smiouvy.

6.8.Tato smlouva nabyva platnosti a Géinnosti dnem jejiho podpisu ob&ma smiuvnimi
stranami. Veskera ujednani ve véci predmétu této smlouvy pred dnem jejiho podpisu
se povazuji za ujednani dle této smiouvy.

6.9.Tato smlouva je vyhotovena ve ¢tyfech stejnopisech s platnosti originalu, z nichz kazda
ze smluvnich stran obdrzi po dvou.

6.10.Zmény této smlouvy mohou byt &inény pouze na zakladé pisemnych vzestupne
gislovanych dodatku.

Pfiloha ¢. 1 - Cenik

v FRAZE  dne.30.%.201%

Proximity Prague , s.r.0.




Agenturni cenik praci BTL

3 _ hodinova sazbav K&
l-lodipove sazby agentury bez DPH E

Account Director 1 700,00 K&
Account Executive 750,00 K&
Account Manager 1 200,00 K¢
Art Director 1 200,00 K¢
Client Service Director 1900,00 K¢
Copywriter 1 200,00 K&
Creative Director 1 900,00 K&
DTP 750,00 K&
Produkéni 1 200,00 K¢
Traffic Manager 1.200,00 K&
Strategic Planner 1 700,00 K&
total 14 700,00




